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Inledning

Utbud och efterfrdgan ar centrala begrepp inom nationalekonomi och grundlaggande
byggstenar for att forsta hur en marknadsekonomi fungerar. Denna lektionsplan ér till for att ge
dig som larare inspiration och konkreta exempel pa hur man kan forklara marknadsmekanismer
for gymnasieelever. Alla évningar kan goras i mindre grupper eller gemensamt i klassen. I
denna lararhandledning finns kortfattade svar pa fragorna. | den PDF som riktar sig till eleverna
finns fragor med utrymme att skriva anteckningar och rita diagram.

Lektionsplanen utgar fran filmen “Utbud och efterfragan™ dar Klas Eklund pa 5 minuter gar
igenom hur utbud och efterfragan fungerar och vad som hander nar marknadsmekanismerna
satts ur spel. Som komplement till filmerna rekommenderas att eleverna pa forhand laser
kapitlet "Marknadsekonomin - som en ’osynlig hand’” (sida 19-32) i boken ”Var ekonomi — i
korthet”. Aven kapitlen ~’Staten och marknaden — ibland motstandare, ibland partners” (sida 33-
50) samt ~’Arbetsmarknaden” (sida 101-103) kan vara hjalpsamma att lasa pa forhand.

Ovningen passar bra att anvanda i kurserna Samhallskunskap 1a2 (SAMSAMO01a2),
Samhallskunskap 1b (SAMSAMO1b) och Samhallskunskap 2 (SAMSAMO02). P4 sista sidan
i denna lararhandledning finns en mer utforlig beskrivning av hur évningen passar ihop med
amnesplanerna.

SA HAR GAR OVNINGEN TILL:

1. Uppgiften inleds med att ni gemensamt ser den fem minuter langa filmen ~Klas forklarar:
Utbud och efterfrigan”. Efter filmen féljer tre diskussionsfragor som lampar sig val att
diskutera i helklass.

2. Filmen foljs av uppgiften ”Glassforsiljning pa en strand” dar eleverna far bekanta sig med
utbuds- och efterfragediagrammet och vad det innebér nar en marknad ar i jamvikt.

3. 1 uppgiften "Utbuds- och efterfrigedverskott” stélls eleverna infor tva olika situationer da
prismekanismen satts ur spel som de ska forklara med hjalp av utbuds- och
efterfragediagrammet.

4. | évningen “Utbud och efterfrigan pa arbete” far eleverna applicera sina nyvunna
kunskaper pa arbetsmarknaden. Vad hander med I6ner och antalet anstallda om efterfragan
pa arbetskraft 6kar eller minskar inom en bransch? Denna évning &r mer avancerad och
kan med fordel goras tillsammans i helklass.

5. Innan eleverna lamnar klassrummet kan lektionen summeras med hjélp av en snabb quiz
dar eleverna far testa sina kunskaper. Ga garna igenom de ratta svaren tillsammans innan
ni lamnar klassrummet. Quizen kan ocksa anvandas som inledning till nasta lektion sa att
eleverna far en chans att repetera det de lart sig.



Filmen Utbud och efterfragan — diskussionsfragor

Borja med att se filmen “Klas forklarar: Utbud och efterfragan”. Lyssna och ta
anteckningar. Innan du ser filmen kan det vara bra att lasa kapitlet
”Marknadsekonomin — som en ‘osynlig hand’” (sida 19-32) i boken ”’Var ekonomi — i
korthet”. Aven kapitlen ”Staten och marknaden — ibland motstandare, ibland partners”’
(sida 33-50) samt “Arbetsmarknaden” (sida 101-103) kan vara hjalpsamma att lasa.
Fundera pa féljande fragor:

1. Finns det marknader dar det inte ar lampligt att priset far bestammas fritt genom utbud
och efterfragan?

For att fa igang diskussionen kan man ta utgangspunkt i filmen och marknaden for hyresrétter.
Ar det bra eller daligt med ett pristak?

Andra exempel pa varor som kan vara svara for marknaden att prissatta ar varor som skadar
halsan eller miljon, t.ex. tobak eller bensin. Vad kan man géra for att priset ska reflektera de
negativa effekterna av konsumtionen? Har kan man diskutera hur skatter kan anvandas for att
Oka priset pa vissa varor och darigenom minska konsumtionen. Se garna filmen “’Klas forklarar
— miljo” fOr inspiration!

Hur ser det ut med varor och tjanster som &r bra for halsan, t.ex. lakarbesok? Har kan man
komma in pa en diskussion om subventioner som séanker priset for konsumenten och darmed
Okar konsumtionen.

2. Vilka nackdelar kan det finnas med att reglera priset pa en marknad?

Nar priset satts for 1agt minskar tillgangligheten av en vara eller tjanst. Efterfragan overstiger
utbudet. | fallet med bostadsmarknaden uppstar koer och en svart marknad. | exemplet med
lakarbesok ser det dock annorlunda ut. Genom att staten subventionerar sjukvarden kan man
uppratthalla en god tillganglighet trots att priset for konsumenten ligger under marknadspriset.

Om priset istallet satts hogre an marknadspriset minskar konsumtionen. D4 finns det ocksa en
risk att svarta marknader uppstar, t.ex. nar det galler tobak.

3. Ibland fungerar inte marknader. VVad kallas det nar det bara finns ett eller ett fatal foretag
pa en marknad? Pa vilka satt paverkar avsaknaden av konkurrens priserna?

Monopol — Om det bara finns en aktor pa en marknad, t.ex. Systembolaget, kan den aktoren
satta vilka priser den vill. Det kan leda till att priset satts hogre an jAmviktspriset.

Oligopol — Om det bara finns ett fatal aktorer pa en marknad kan de ga samman och bestamma
vilka priser de vill satta, det kallas for en kartell och ar olagligt. Det kan leda till att priset satts
hogre an jamviktspriset.


http://www.ekonomifakta.se/Skola/klas-forklarar/

Uppgift 1: Glassforsaljning pa en strand

| den har 6vningen ska du forklara hur utbud och efterfragan fungerar. Innan du bérjar
ar det bra om du har last kapitlet "Marknadsekonomin — som en ‘osynlig hand’” (sida
19-32) i boken “Var ekonomi — i korthet”.

1. Tank dig att du ar glassforséljare pa en badstrand mitt i sommaren. Vad paverkar
kunderna och deras vilja att kopa glass?

Eleverna far spana fritt, det viktiga ar att de landar i att priset spelar stor roll for hur mycket
glass de vill kdpa.

2. Vad ar det som paverkar dig och din vilja att halla 6ppet och sélja glass?

For forsaljaren ar det vinsten fran glassforsaljningen som gor att verksamheten gar runt. Da
maste priset vara sa pass hogt att forsaljaren kan tacka sina kostnader och kunna betala ut I6n
till sig sjalv och sina anstallda, men priset far inte vara sa hogt att strandbesokarna avstar fran
att kopa glass helt och hallet.

3. Rita in efterfragekurvan i diagrammet och férklara hur den fungerar. At vilket hall lutar
den och varfor?

Efterfragekurvan visar hur mycket
konsumenterna vill kbpa av en vara
eller tjanst vid olika priser. Om priset pa

Pris A

P1 en kula glass ar 10 kr (Po i figuren) vill
T konsumenterna kopa mycket glass (Ko i
figuren). Om priset okar till 20 kr (P1)

Po vill konsumenterna inte koépa lika

mycket utan nojer sig med en mindre

Efterfragan mangd glass (Ki). Efterfragekurvan
. > lutar nedat eftersom méangden glass
Ki «—— Ko Kvantitet konsumenterna vill képa minskar nar

priset okar.



4. Rita in utbudskurvan i diagrammet och forklara hur den fungerar. At vilket hall lutar

den och varfor?

Pris a
Utbud
P1
Po
Ko K1 K\7antitet

forsaljarna vill salja 6kar nar priset dkar.

Utbudskurvan visar hur mycket
forsaljarna vill sdlja av en vara
eller tjanst vid olika priser. Om
priset pa en kula glass ar 10 kr (Po
i figuren) tjanar inte forsaljarna sa
mycket pa att salja glass sa de vill
bara sélja en begréansad méangd
glass (Ko) (genom korta Oppettider
eller att de hellre saljer andra
varor, exempelvis 1&sk). Om priset
Okar (P1) vill forsaljarna salja mer
glass (Ki). Utbudskurvan lutar
uppat eftersom mangden glass

5. Rita in bada kurvorna i diagrammet. Markera jamviktspriset och jamviktskvantiteten.
Vad &r det som hander nér en marknad &r i jamvikt?

Pris A
Utbud

Efterfragan

K Kvantitet

Dar utbuds- och efterfragekurvorna
moter varandra finns jamviktspriset.
Vid det priset (P) vill konsumenterna
kopa exakt sa mycket glass som
forsaljarna vill salja (K).



Uppgift 2: Utbuds- och efterfragedverskott

| den har uppgiften far du méta tva olika situationer pa stranden. For varje situation
ska du med hjélp av ett diagram forklara vad som hander med priset och mangden glass
du saljer. Innan du borjar ar det bra om du har last kapitlen "Marknadsekonomin —
som en ‘osynlig hand’” (sida 19-32) och “’Staten och marknaden — ibland motstandare,
ibland partners” (sida 33-50) i boken ”Var ekonomi — i korthet ”.

Situation 1

Din glassleverantor forutspar att det blir en kanonvecka och rekommenderar dig att halla priser
som ligger langt 6ver marknadens jamviktspris. Eftersom du ser en méjlighet att tjana annu mer
pengar bestéller du extra stora leveranser av glass. Mot slutet av veckan visar det sig att det blir
en hel del glass over.

a) Forklara varfor det blir glass éver med hjalp av ett diagram!

Pris A
Utbud

Om forsaljaren hojer priset fran
jamvikt  till  P;  uppstar  ett
utbudsdverskott. Konsumenterna vill
kopa mindre glass (Ki1) samtidigt som
forsaljaren vill salja mycket glass (K>).

P

Efterfragan
Ki Kz Kvantitet
l—Y—J
Utbudsodverskott

b) Vad kommer handa med priset pa glass pa langre sikt om du vill sélja all glass?

Pris A
Utbud

Eftersom det blir stora mangder glass
over maste forsaljaren pa sikt sanka
priset igen for att kunna sélja all glass.
Priset borjar rora sig nedat och gar sa
smaningom tillbaks till jamviktspriset.

Efterfragan

»

Ki K K2 Kvantitet




Situation 2
Din leverantdr hojer priserna. | ett utbuds- och efterfragediagram innebar hogre

inkopskostnader att utbudskurvan flyttar uppat, fran Utbudo till Utbuds, eftersom varje kula
glass blir dyrare att kdpa in.

a) Visa i diagrammet vad som hander med priset pa glass for konsumenterna nar
inkOpspriset okar.

Glassmarknaden

Pris A

Utbud:

For att tacka de Okade
inkopskostnaderna Okar priset

Utbudo fran Po till P1.
| ST

Po |-,

Efterfragan

»

Kvantitet

a) Hur kommer mangden glass du saljer att paverkas? Visa i diagrammet!

Glassmarknaden

Pris A

Utbud:

Konsumenterna kommer  kdpa
mindre glass. Mangden glass
Utbudo minskar fran Ko till K.

Efterfragan

»
»

Ki€— Ko Kvantitet




b) Forklara med hjalp av diagrammet vad som hénder om du bestdimmer dig for att inte
andra priset.

Glassmarknaden

Pris A

Utbudi

Om priset inte &ndras kommer ett
efterfragedverskott  att  uppsta.
Utbudo Konsumenterna vill kdpa mer glass
(K2) an du vill sélja (Kz).
Po [--------> ARRREEREEE LR ,

Efterfragan

»
»

K1 K2 Kvantitet
\—Y—J

Efterfragedverskott




Uppgift 3: Utbud och efterfragan pa arbete

| den har uppgiften far du arbeta med utbud och efterfragan pa arbete och analysera
vad som hander med antalet anstéllda och deras loner nar efterfragan pa arbetskraft
inom en bransch foradndras. Innan du borjar ar det bra om du har last stycket
”Arbetsmarknaden” (sida 101-103) i boken " Vdr ekonomi — i korthet .

Ovning 1.

Efterfragan pa en produkt kan 6ka om produkten blir populér. Det medfor ocksa att efterfragan
pa arbete i den branschen okar. Forklara detta narmare genom att ge ett konkret exempel pa en
bransch, ett varumarke, eller en produkt som blivit popular de senaste aren. Visa med hjalp av
ett eller flera utbuds- och efterfragediagram hur detta har paverkat arbetsmarknaden. Vad
hander med jamviktslaget? Hur forandras priset pa arbete, dvs. I6nen? Hur forandras antalet
anstallda?

Né&r en produkt blir mer populér 6kar efterfragan pa arbetskraft i den branschen. I diagrammet
kan man visa det genom att flytta efterfragekurvan uppat, fran Efterfragano till Efterfragans,
eftersom foretagen ar villiga att betala mer i I6n. Om antalet programmerare ligger pa Ko men
efterfragan pa programmerare okar stiger deras léner fran P till Ps.

Arbetsmarknaden fér programmerare

Pris (16n) a
Utbud (antalet programmerare som kan och vill jobba)
P1 I
Po [
' Efterfrdgan:
Efterfragano (antalet programmerare som féretagen vill anstélla)

>

Ko Kvantitet (antalet anstéllda)

Nar programmerarnas loner stiger kommer fler att vilja jobba som programmerare. Fler
kommer att utbilda sig och antalet programmerare kommer stiga till Ki (diagram pa nasta
sida). Marknaden hamnar i ett nytt jamviktslage.



Arbetsmarknaden fér programmerare

Pris (16n) a
Utbud (antalet programmerare som kan och vill jobba)
P1 |- ,
Po === ?
Efterfragan:
Efterfragano (antalet programmerare som foretagen vill anstéalla)

>

Ko K1 Kvantitet (antalet anstallda)



Ovning 2.

Om en produkt blir mindre popular kan efterfragan minska. Det medfor ocksa att efterfragan
pa arbete i den branschen minskar. Forklara detta narmare genom att ge ett konkret exempel pa
en bransch, ett varumarke, eller en produkt som blivit mindre populér de senaste aren. Visa med
hjélp av ett eller flera utbuds- och efterfragediagram hur detta har paverkat arbetsmarknaden.
Vad hander med jamviktslaget? Hur forandras priset pa arbete, dvs. 16nen? Hur forandras
antalet anstéllda?

Nar efterfragan minskar forflyttas efterfragekurvan nedat. Arbetsgivarna &r inte villiga att
anstélla lika manga personer till samma pris som tidigare. Pa en vanlig marknad skulle det
leda till att priset, dvs. I6nen, pa arbetskraften faller fran Po till P samtidigt som antalet
personer som jobbar inom branschen skulle minska fran Ko till Ki.

Arbetsmarknaden foér sekreterare

Pris (16n) 4

AN

T ,

Utbud

Efterfragano

Efterfragan:

»
»

K1 Ko Kvantitet (antalet anstéllda)

| verkligheten fungerar inte arbetsmarknaden som en vanlig marknad. Eftersom det ar svart att
sanka nagons I6n tillats inte priset att falla utan ligger kvar pa Po. Resultatet blir da att
foretagen maste dra ner pa arbetskraft annu mer vilket kan leda till att fler forlorar jobbet &n
vad de annars skulle gora. Istallet for att marknaden gar mot det nya jamviktslaget sjunker
antalet anstallda till K.

Arbetsmarknaden for sekreterare

Pris (16n) 5
Utbud
Po |-----° l -------- ,
Efterfragano
Efterfrdgan:

>

K2 Ko Kvantitet (antalet anstallda)



Quiz
Valj ratt svarsalternativ. Det finns bara ett ratt svar pa varje fraga. Lycka till!

1. Utbudskurvan lutar uppat eftersom. ..
a. konsumenterna vill kbpa mer nér priset stiger
b. forsaljarna vill sélja mer nar priset stiger
c. forséljarna vill sélja mindre nar priset stiger

2. Efterfragekurvan lutar nedat eftersom...
a. konsumenterna vill kdpa mer nér priset stiger
b. forséljarna vill sélja mer nér priset stiger
c. konsumenterna vill kdpa mer nér priset sjunker

3. Nar en marknad &r i jamvikt...
a. Vvill konsumenterna kopa lika mycket som forsaljarna vill salja
b. uppstar ett utbudséverskott
c. kan forsaljarna satta vilket pris de vill

4. Varfor bildas koer néar ett efterfragedverskott uppstar?
a. Forsaljarna vill salja mer &n konsumenterna vill kdpa
b. Utbudet ar hogre an efterfragan
c. Konsumenterna vill kdpa mer an forsaljarna vill salja

5. Varfor maste man vanta flera ar i bostadsko innan man kan fa en hyresrétt i manga
stader?
a. Hyran &r hogre an jamviktshyran vilket gor att fler vill bo i hyresratt
b. Hyran &r lagre &n jamviktshyran vilket gor att fler vill bo i hyresratt
c. Detar for dyrt att kdpa en lagenhet



Koppling till amnesplaner

Lektionen ar lamplig for kurser pa gymnasiet i samhallskunskap men kan &ven anvéandas pa
hogstadiet eller pa vuxenutbildningar.

Samhallskunskap har sin bas inom statsvetenskap, sociologi och nationalekonomi.
Undervisningen ska ge eleverna forutsattningar att utveckla formaga att analysera
samhallsfragor och identifiera orsaker och konsekvenser med hjélp av samhéllsvetenskapliga
begrepp, teorier, modeller och metoder. Inom nationalekonomin &r forstaelsen for hur utbud
och efterfragan styr tillgangligheten och priset pa varor och tjanster en central del. Med hjalp
av utbud och efterfragan kan eleverna analysera hur knappa resurser fordelas i en
marknadsekonomi och vad som hander om prismekanismen sétts ur spel, t.ex. genom
prisregleringar, monopol eller externa effekter som miljofarliga utslapp. Eleverna las sig ocksa
att forklara grunderna i arbetsmarknadens funktionsstt.

Nedan ges exempel pa vilka delar av @amnesplanerna som dvningarna kan kopplas till:

Samhaéllskunskap 1la2 (SAMSAMO0l1a2)

e Samhéllsekonomi, till exempel ekonomiska strukturer och floden i Sverige och
internationellt.  Forsorjning, tillvaxt och foretagande, resursanvandning och
resursfordelning utifran olika forutsattningar.

Samhallskunskap 1b (SAMSAMO1Db)

e Samhéllsekonomi, till exempel ekonomiska strukturer och floden i Sverige och
internationellt.  Forsorjning, tillvaxt och fdretagande, resursanvandning och
resursfordelning utifran olika forutsattningar.

e Arbetsmarknad, arbetsratt och arbetsmiljo. Arbetsmarknadens parter, deras olika roller
och betydelse for samhallsutvecklingen. Arbetsmarknadens satt att fungera,
anstéllningsvillkor.

e Samhéllsekonomi, till exempel ekonomiska strukturer och floden i Sverige och
internationellt.  Forsorjning, tillvaxt och foretagande, resursanvandning och
resursfordelning utifran olika forutsattningar.

e Privatekonomi. Hushallets inkomster, utgifter, tillgangar och skulder. Konsumentratt
samt konsumtion i forhallande till behov och resurser. Hur privatekonomin paverkas av
samhéllsekonomiska forandringar.

Samhaéllskunskap 2 (SAMSAMO02)

e Nationalekonomiska teoriers framvéxt och genomslagskraft utifran historiska villkor
och motsattningar, till exempel merkantilism, ekonomisk liberalism, marxism,
keynesianism och monetarism. Fragor om tillvéaxt, makt, inflytande, ett hallbart
samhalle, miljo och resursférdelning i relation till de ekonomiska teorierna.

e Tillampning av samhallsvetenskapliga begrepp, teorier, modeller och metoder i arbetet
med komplexa samhallsfragor.



