FAKTA OM ekonor fakta.se

% SVENSK EXPORT

SWEDEN vad? vart? varfor?

Sverige dr ett relativt litet land med en hégteknologisk industri, ménga
sofistikerade tjdinsteféretag och stora rdvarutillgdngar. Fér att bredda
vdr begréinsade hemmamarknad mdste vi vdnda oss utdt och exportera.
2012 uppgick var export till 1 736 miljarder kronor, vilket motsvarar 49
procent av var BNP.
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Sa mycket exporterar olika lander

ot P gon 2010 arbetade 1,3 miljoner personer i

o /] exporterande foretag. Manga av dessa
|'| arbetar i foretag dar merparten av
forséljningen fortfarande sker inom

II , landet, men faktum ar att hela 240 000

R ﬂ I - arbetar i foretag som har merparten av
- miljoner sin forsaljning i utlandet.
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Sverige USA Kina
181 000 kr 44000 kr 10 000 kr

Kélla:Vérldsbanken

Skarpt konkurrens Svensk export som...
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B . B . \Lﬁs_’! #andel av BNP andel av varldsexporten
Sett Over tid har exporten okat sin

B i 60% 3,0%
betydelse for den svenska ekonomin. 1975 -~

motsvarade exporten 27 procent av BNP. 50%
2011 var den siffran uppe i cirka 50
procent. Men dven om exporten blivit allt
viktigare for oss har svensk export tappat
marknadsandelar internationellt. Var andel
av varldsexporten har fallit fran omkring 2 20%
till 1 procent. Detta visar hur den interna-

tionella konkurrensen hela tiden skarps, 20z
samtidigt som exporten i sig blir allt

viktigare for vart land.
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Svenska exportvaror Allt handlar éxge om varor...

Miljarder kronor, jan-jun 2012
Varuexporten ar mer an dubbelt sa stor som tjanste-

Skogsvaror 643 exporten, men exporten av tjanster vaxer snabbare. |
........................................ b
VA0 13,0 tjansteexporten ryms bland annat turismen till Sverige. |
I PaPPErsmMassa .........co.evvieniiiniiinsiiines 8,9 gruppen 6vriga affdrstjénster ingdr merchanting som &r den
Papper...... ISUASR— 383

forsaljningsmarginal som uppstar nar svenska foretag koper
och séljer produkter vidare pa varldsmarknaden utan att de
MiINeralvaror........cceevveeeeeeeciveeeeeeenns 73,9

importeras till Sverige.
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Jarn och stal

Ovriga metaller...

Tjansteexporten 2012

Ovriga tjanster: 7,7 % Transporter: 14,7 %

Kemivaror........cceeeeeeieeeeeeeiiieeeeeee 71,2
Grundamnen, foreningar.......c.ccoccveeveeeeeneeens 9,1
Lakemedel... S— .. 27,8

Resor: 20,3 %
ENergivaror......cccceeeecvveeeeecccnieeeeeens 60,0

Oljeprodukter......c.cvevivivieieieieieieieees 53,3
Verkstadsvaror...

Metallarbeten ....
Maskiner..

Ovriga affars-
tjanster: 38,0 %

Data- o informations-
tjanster: 10,5 %

Licenser/Royalties: 8,8 %

Elektronik, telekom ... Klla:SCB

Personbilar

Last- och dragbilar

Ovr transportmedel, delar, etc...........c..o....... 33,0 Anda sedan 1980-talet
Instrument, optiska Varor............cc..oc.vvreenen. 13,3 har Sverige haft 6verskott
i utrikeshandeln. Det vill
Ovriga varor. sdaga att vi exporterat mer
Livsmedel an vi importerat. 2012
I Tekovaror, skor... - uppgick dverskottet till

vopler.... miljarder kr 220 miljarder kronor.

Kalla:SCB

- Konkurrenskraft Okning av arbetskraftskostnad

Arlig procentuell férandring, tillverkningsindustri
Trots att det inte finns nagot enkelt satt att mata interna-

tionell konkurrenskraft, har manga en kansla for vad som ’

paverkar den. Det kan handla om vart utbildningssystem, sl

vara skatter, var arbetsratt, eller hur val infrastrukturen

fungerar. En annan viktig faktor ar hur I6nerna utvecklas. a4l

Detta paverkar namligen hur exportféretagens kostnader

utvecklas jamfort med utlandska konkurrenters. 3|

Ser man till Eurostats index over arbetskraftskostnader, LCI, 2+ .

har Sverige under senare ar haft en nagot brantare %

kostnadsstegring an Euroldnderna. Det ar egentligen bara 1+ ?

2011 som bryter av mot det monstret. Forklaringen ar att I jé

I6neutvecklingen i Tyskland, var viktigaste handelspartner, o- d d d d d d g

varit relativt aterhallen under en langre period. '9@ f@b{b ,@00’ '»Q\’Q '9\’\, '»00 5
I Sverige Il Euroldnderna i:



